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Visitor‐Friendly‐Inclusive‐UD Byways Report Card 
 

Date of Assessment:                                     Our Visitor‐Friendly‐Inclusive‐UD Byways Grade:     
 

  How Visitor‐Friendly and Inclusive are we for People with Disabilities and Older Adults?  
For People with mobility, visual, hearing, cognitive, mental health, arm disabilities?  

For Parents with small Children and travelers?  
 

A  B  C  D  F 

  Percentages can assist in grading: i.e.: 100% of the time, 100% of the items, 100% done, 100% improvement, etc.  
 

100%  75%  50%  25%  0% 

1. 
 
 

Great Place to Come to: People are attracted to our byway to visit because of its level of accessibility and inclusion for older 
adults, persons with disabilities, parents with children, travellers and others. They tell others about this great area to visit. 

         

2  Corridor Management Plan: Our CMP contains principles of age‐friendly, disability‐friendly, inclusion, and universal design. 
 

         

3.   Standing Committee: We have a standing committee that reports to and advises the byways organization on accessibility, 
inclusion, age‐friendly matters. This Committee reviews plans and participates in planning meetings. The Committee consists of a 

variety of stakeholder interests.  
 

         

4.   Federal and State Properties: All of our Federal and State properties are fully accessible and inclusive to all people. 
 

         

5.  Websites: all of our byways related websites are accessible for those with visual disabilities. Websites meet W3C guidelines 
(http://www.w3.org/)  and pass web checker tests such as: http://wave.webaim.org/.  

 

         

6.   Transportation: If there is any transportation needed for visitors to participate in the byways experience, it is all accessible (boats, 
ferries, shuttles, etc.) 

 

         

7  Scenic Areas:  All of our scenic areas are fully accessible and inclusive. Information including interpretive and marketing 
information is provided in a variety of formats. 

 

         

8.   Cultural Areas: All of our cultural areas are fully accessible and inclusive. Information including interpretive and marketing 
information is provided in a variety of formats. 

 

         

9.  Archeological Areas: All of our archeological areas are fully accessible and inclusive. Information including interpretive and 
marketing information is provided in a variety of formats. 

 

         

10.  Recreational Areas: All of our recreational areas are fully accessible and inclusive. Information including interpretive and 
marketing information is provided in a variety of formats. 

 

         

 


